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Un distributeur témoigne

Lors du salon international de I'objet publicitaire qui s’est
récemment tenu & Hong Kong, quelques entreprises
francaises” exposaient leurs produits. Beaucoup
d'importateurs et de distributeurs francgais avaient
également fait le déplacement pour connaitre les objets
publicitaires qui seraient présentés dans les catalogues
2009 et serviraient aux futures campagnes de leurs
clients. Rencontre avec |'un d'entre eux, Laurent
Bourasseau, cogérant et fondateur de BV Promotion.

es exposants frangais interrogés ont confirmé a notre

rédaction, représentante officielle de la presse francaise

specialisée, que le salon avait ete, dans leur specialite,

particuliérement intéressant au niveau des contacts

internationaux. De nombreuses affaires devraient d'ailleurs se
concretiser dans les mois a venir...
La diversité, 'imagination, la creativite et la qualité des produits
proposés tant par les exposants chinois que ceux venus du
monde entier ont ravi les professionnels.
Méme réaction du cote des visiteurs
rencontrés dans les alléees de la
manifestation. Tous restent, comme les
années précedentes, sous le « choc » du
gigantisme de cette manifestation, de son
internationalisme, de son organisation, de
la multiplicité des produits proposés, du
nombre des exposants et des excellents
contacts qui se sont noués sur place.

Eurobjet Magazine a rencontre, sur place,
Laurent Bourasseau, cogerant et fonaateur
de BV Promotion, societe exclusivement
dédiée a la distribution (70 % de son CA) et a I'importation
(30 %) d'objets publicitaires et promotionnels @ « Notre
présence, en tant que visiteurs, s'explique par le fait que nous
sommes perpétuellement en recherche de produits pour nos
clients, d’objets nouveaux et de... prix pour des volumes
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importants afin d'étre competitifs lors d'appels
d'offres en France.

Nous sommes en effet parfois en compétition
avec nos fournisseurs tant frangais qu'européens
et devons absolument trouver des solutions et un
colt qui correspondent aux budgets des clients.
D'ol notre présence a Hong Kong. D'autant que
ces mémes fournisseurs n'ont pas toujours les
produits que nous recherchons dans leurs
catalogues.

Hong Kong est toujours extrémement important
par le nombre d'exposants et de produits
proposés. Nous sommes quasiment certains de
trouver les objets qui seront, peut-étre, les best-
sellers de demain et des nouveautes auxquelles
nous n'aurions pas forcément pense pour nNos
campagnes a venir.

Quelgues tendances relevees au salon de Hong
Kong : beaucoup d'objets proposes le sont dans
des couleurs trés vives et attrayantes. Pour les
automobilistes francais, de nombreux stands
présentaient des gilets de sécurité et des
triangles de signalisation dont [I'utilisation est
devenue obligatoire le 17 juillet 2008.
Enormément de produits electroniques et surtout
de clés USB de toutes les formes, tailles,
mémoires et couleurs, tendance confirmee cette
année pour les articles et accessoires de sport et
principalement dans les matiéres mise en ceuvre
et les formes des ballons par exemple.

En matiere d'importation, nous travaillons
également avec I'Europe et la Turquie lorsque
nous ne trouvons pas les produits chez les
importateurs présents sur le marche frangais et
dont la quasi-totalité des objets présentés
proviennent de Chine.»







